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Próximas Acciones

3 al 4 de Agosto, Misión Comercial Maquinaria para Industria Alimenticia, Bolivia.

 9 al 11 de Agosto, Misión Comercial Fintech, Chile. 

16 al 19 de Agosto. Misión Comercial Maquinaria Agrícola, Australia. 

22 de Agosto. Taller de oferta tecnológica Diseño, España. 

24 y 25 de Agosto. Misión Comercial Chile, Nutrición Animal

9 de Agosto al 2 de Septiembre, Acción de posicionamiento “Semana Tecnológica”, México.

1 al 2 de Septiembre, Misión Comercial Alimentos, Brasil. 

5 al 9 de Septiembre, Misión Comercial Maquinaria para Industria Alimenticia, Ecuador y Colombia.

9 al 15 de Septiembre, Misión Comercial de mujeres empresarias, Italia.  

17 al 25 de Septiembre, Misión Comercial Diseño, Reino Unido. 

27 al 28 de Septiembre, Misión Comercial Alimentos, Perú. 
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Elaboración del Plan de Acción 2023

Etapa 1

Listado de mercados priorizados 
por complejo. 

Definición de la estrategia colectiva, 
como posicionarnos y con qué atributos.

Definición de acciones colectivas 
y acciones sectoriales.

Etapa 2 Etapa 3

Validación Estrategia
Colectiva

Plan de
Promoción
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¡Muchas gracias!


